Historia firmy Manfrotto

Firma Manfrotto, z siedzibg w miescie Cassola na potnocy Wioch, jest projektantem,
producentem i sprzedawcg szerokiej gamy sprzetu dla profesjonalistow branzy
fotograficznej, filmowej, teatralnej, scenicznej i rozrywkowej oraz branzy wideo. Linia
produkcyjna obejmuje szeroki wachlarz statywow i gtowic fotograficznych, statywow
oswietleniowych i akcesoriow specjalistycznych. Produkty wykonane sg z aluminium,
widkien weglowych oraz zaawansowanych technologicznie komponentéw. Manfrotto
produkuje réwniez bogatg game toreb i pokrowcow, aby bezpiecznie i pewnie transportowaé

sprzet.

Produkty Manfrotto sprzedawane sg przez oddziaty firmy w Chinach, Francji, Niemczech,
Hong Kongu, Japonii, Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych oraz przez niezaleznych
dystrybutorow w ponad 65 krajach na catym swiecie. W Polsce oficjalnym przedstawicielem
firmy Manfrotto jest firma Foto 7 z Gliwic, ktéra istnieje juz od 25 lat na rynku

profesjonalnych rozwigzanh dla branzy foto i wideo.

Kluczowym elementem sukcesu jest niezrownana sita miedzynarodowej sieci dystrybuciji
poprzez wtasng firme i sie¢ dystrybutoréw lokalnych. Bezposredni dostep do rynku pozwala
na badanie trendow i oczekiwan stawiajgcych firme w czotéwce rozwoju technologii i

innowaciji.

Manfrotto nieustannie inwestuje w najnowsze technologie i poszerza game produktow wraz
z rosngcym zapotrzebowaniem trendoéw i potrzeb rynkowych. Dzieki powyzszej polityce
utrzymane standardy sg na najwyzszym poziomie we wszystkich etapach od produkciji

poprzez jako$¢ wykonania i zastosowanie produktu.

Poczatek

Pod koniec lat 60. Lino Manfrotto byt fotoreporterem w Bassano del Grappa i pracowat dla Il

Giornale i Gazzettino di Vicenza, zajmowat sie rowniez fotografig przemystowa i reklamowa.



Sprzet studyjny byt w éwczesnych czasach ciezki, niepraktyczny i nie utatwiat pracy
fotografa. Rynek oferowat szeroka game lamp studyjnych $wiatta btyskowego i ciggtego,
jednak zapomniano o podstawowym wyposazeniu, jak statywy, wysiegniki oraz klamry
mocujace. Z pomocg wspétpracownika, Lino Manfrotto rozpoczat produkcje statywow
oSwietleniowych, ale zapotrzebowanie na produkty byto wieksze. Przez kilka lat produkowat
zaledwie kilka sztuk na potrzeby swoich przyjaciét fotografow. Nastepnie postanowit zaczaé
produkcje na skale swiatowg. Pierwsze znaczgce zamowienie trafito do szwajcarskiego

dystrybutora.

Garaz stat sie warsztatem produkcyjnym, to tu powstawaty pierwsze statywy oswietleniowe
Manfrotto i teleskopowe wysiegniki. Szybko zorientowat sie, iz zdolnosci produkcyjne nie sg

wystarczajace, aby zrealizowac¢ zamdwienia klientow.

Lata 70.

W 1972 Lino Manfrotto spotkat sie Gilberto Battocchio, inzynierem pracujacym w firmie
technicznej w Bassano. Potgczenie duszy handlowca i producenta ze swoim technicznym
odpowiednikiem stato sie najwazniejszym momentem rozwoju firmy. Dotaczenie Battocchio
do Lino Manfrotto spowodowato realizacje produkiow w rzeczywiste narzedzie dla
profesjonalistow. Oboje stanowili zgrany zespét i w ciggu zaledwie kilku lat zostali wiodacg

firmg na swiatowym poziomie.

W 1974 roku powstat pierwszy statyw Manfrotto. Innowacyjna, lekka i uniwersalna
konstrukcja statywu osiggneta sukces na wielu rynkach. Produkty, takie jak Superboom,
Autopole® i Superclamp® byty niezastgpione w kazdym studiu fotograficznym na catym
Swiecie. A konkurencja? Konkurencji pozostato tylko kopiowanie, jednak dogonienie

innowacyjnych rozwigzan, jako$ci i funkcjonalnosci Manfrotto, byto poza ich zasiegiem.

Lata 80.



Grupa Manfrotto rozwijata sie, w 1986 roku stanowita juz szes¢ zaktadow produkcyjnych w
obrebie Bassano del Grappa, a kolejne pie¢, miato powsta¢ w ciggu najblizszych dwoch lat

w Feltre.

Na przetomie roku 1987/88 rozpoczeto produkcje akcesoridw na potrzeby rynku
fotograficznego i filmowego pod markg Avenger. Jako$¢ produktow stata sie znakiem
rozpoznawczym, dla ktérych ekstremalne uzytkowanie, odpornos¢ na dziatanie
niekorzystnych warunkéw atmosferycznych oraz duza wytrzymatosé, zagwarantowato

zaufanie zawodowcow.

Innowacyjne produkty, wysokiej jako$ci oraz marka rozpoznawana na catym sSwiecie, w
pofaczeniu z rozlegtag siecig dystrybutorow, obejmujacg 140 krajéw, wysoko
wykwalifikowanych pracownikéw, zachecata inwestoréw zagranicznych. W 1989 roku firma
zostata sprzedana zostata sprzedana firmie Vitec Group plc, notowanej na Londynskiej
Gietdzie Papierow Wartosciowych, ktéra dziata w branzy mediow telewizyjnych w Stanach

Zjednoczonych, Niemczech, Wielkiej Brytanii i Franciji.

Lata 90.

W 1992 roku zostata przejeta francuska firma Gitzo, lider w produkcji statywow i gtowic
uzytkowanych przez zawodowych fotograféw. W nastepnym roku zostata wykupiona réwniez
firma Bogen specjalizujgca sie w produkcji materiatéw fotograficznych na rynku

amerykanskim.

Lata 2000-2010

W 2004 roku zostato uruchomione przedstawicielstwvo w Niemczech - Bogen Imaging
GmbH. Izraleska firma Kata, znana z produkc;ji toreb na kamery wideo, zostata wykupiona w
2005 roku i w tym samym roku zostata nabyta licencja na dystrybucje toreb National
Geographic. Kolejny rok, 2006 to powstanie kolejnych grup dystrybucji, pod nazwg Bogen
Imaging, w Japoni i Wielkiej Brytanii. A w 2010 roku Bogen Imagining zmienit nazwe na

Manfrotto Distribution i tym samym dystrybucja objeta terytorium: Niemiec, Francji, Wtoch,



Wielkiej Brytanii i Standéw Zjednoczonych, jak rowniez, w tym samym roku powstaty dwa

przedstawicielstwa w Szanghaju i Hong Kongu.

Od 2011 zostata wykupiona marka Lastolite, producent tet fotograficznych, ekranow
osSwietleniowych oraz innych akcesoriéw branzy fotograficznej i wideo. Lastolite zostato

réwniez dystrybutorem kartonowych tet fotograficznych marki Colorama.

Ostatnie lata i przysztos¢ Manfrotto.

Dynamiczny rozwdj technologii cyfrowej znaczgco zmienit podejscie w dziedzinie fotografii i
wideo, wytworzyt pojawienie sie wielu nowych entuzjastow fotografii i filmu. Manfrotto idac
ciaggle z duchem czasu przewidziato ten trend i w oparciu o doswiadczenie promuje nowe

rozwigzania dla fotograféw i filmowcdw na catym swiecie.

W 2010 roku Manfrotto przeszio ewolucje i znaczaco poszerzyto baze oferowanych
produktow, skupiajac sie nie tylko na odbiorcach profesjonalnych, lecz réwniez na klientach
indywidualnych, hobbystach i mitosnikach cyfrowych mediéw, korzystajagcych z matych
kamer lub smartfonéw, dla ktérych istotnym dziataniem jest umieszczenie swojej pracy w
mediach spotecznosciach i portalach internetowych. Hasto przewodnie Proven professional -
gwarantujgce jakos¢ sprawdzong przez zawodowcow, przeszto na inny poziom, dostepny
nie tylko dla zawodowcéw, zachecajacy do rozpoczecia inspirujgcej przygody w sSwiat

nieograniczonych mozliwosci wyobrazni - Imagine More, ktore daje sita marki Manfrotto.

Manfrotto Imagine More formutuje misje stuzenia kreatywnemu tworzeniu, wyrazania siebie i
realizacji marzen, skrywanych w wyobrazni, bez wzgledu na poziom do$wiadczenia i
zaawansowania. Misja, ktéra jest przewodnikiem do tworzenia przez firme Manfrotto nowych
produktéw, takich jak oswietlenie LED i akcesoria dla iPhone®, nowe rozwigzania w swiecie
fotografii i wideo, nowe torby dla mito$nikow i zawodowych fotograféw na catym Swiecie,

wszedzie tam, gdzie rejestrowane sg zdjecia.



